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\\;mr; 1. Organizatorul

1.1.‘_Organiiat6}“u! campaniei promotionale de fidelizare a partenerilor Heineken Romania (denumita in ceea ce urmeaza
,Campania”) realizatd pentru promovarea si publicitatea mércilor de bere Amstel®’, Neumarkt’, Birra Moretti’,
Heineken®, este HEINEKEN ROMANIA S.A., o societate inmatriculatd la Registrul Comertului Bucuresti sub nr.
J2002012235405, avand C.U.l. RO 13240781, cu sediul in Bucuresti, str. Tipografilor, nr. 1A, et. 4-6, sector 1, 013714
(denumita in ceea ce urmeazad “Organizatorul”).

1.2. Campania se deruleaza prin intermediul:

BLUE POINT AGENCY S.R.L., cu sediul social in soseaua Oltenitei, nr. 87-99, etaj 3, sector 4, Bucuresti, inregistrata la
Registrul Comertului sub nr. J40/17508/2006, Cod Unic de Tnregistrare Fiscald RO 19156834, care actioneazd ca
imputernicit al Organizatorului pentru desfasurarea de activitati legate de comunicarea cu participantii si alte persoane
interesate prin intermediul liniei telefonice destinate Campaniei,

denumit in cele ce urmeaza “Tmputernicit”.

Art. 2. Durata si locul de desfasurare al Campaniei

2.1. Campania se desfasoara la nivel national, in 1500 Locatii Participante HoReCa (”Locatiile Participante”) in perioada 1
aprilie - 31 iulie 2025.

2.2. Pentru aducerea la cunostinta a participantilor, Regulamentul este intocmit si este disponibil oricarui solicitant, in mod
gratuit, pe intreaga duratd a Campaniei, in oricare dintre urmatoarele modalitati:

(i) pesite-ul https://www.heineken.com/rofro/regulamente;

(i) Tn urma unei solicitari scrise trimise prin e-mail la adresa heinekenpromotii@blue-point.ro;

(iii) Tn urma unei solicitdri telefonice, incepand cu data de 1 aprilie 2025 la numarul de infoline dedicat (021) 527
72 58, numar cu tarif normal, disponibil de luni pana vineri, intre orele 09:00 — 17:00 (cu exceptia zilelor libere
legale si a sarbatorilor legale).

2.3. Avand in vedere posibilitatea modificarilor prezentei Campanii, participantii sunt rugati sd consulte materialele de
informare, inclusiv site-ul Campaniei www.heinekenromania.ro.

Art. 3. Produse participante

3.1. La aceastd Campanie participa produsele de bere marca Amstel” sticld de 500 ml, Neumarkt” sticld de 500 ml, Birra
Moretti” sticla de 500 ml si Heineken” sticld de 400ml comercializate in Locatiile Participante HoReCa.

3.2. Tn sensul celor de mai sus, tindnd seama de comunicarea perioadei Campaniei prin prezentul Regulament, cit si a
materialelor promotionale utilizate in promovarea acestei Campanii in Locatiile Participante, se considerd cd orice
consumator informat si interesat, a luat la cunostinta in mod rezonabil despre incetarea Campaniei la data de 31 iulie
2025, respectiv |la data comunicata de catre Organizator prin Regulament si orice alte informari realizate in mediul online,
in cazul exceptional al modificarii perioadei Campaniei, iar orice decizie de a achizitiona Produsele Participante dupd data
de incetare a Campaniei este consecinta propriei analize cu privire exclusiv la produs si conditiile comerciale aferente
vanzarii produsului la acel moment dat.
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Art. 4. Dreptul de participare in Campanie

4.1. Tn Campanie pot sa participe doar persoanele juridice reprezentate prin administrator sau manager al Locatiei
Participante.

4.2. Participarea in Campanie implicd cunoasterea si acceptarea integrald, expresa si neechivocd a prezentului Regulament
de catre toti participantii care se inregistreaza in Campanie.

4.3. Organizatorul isi rezerva dreptul de a lua toate masurile pentru prevenirea fraudarii participarii la Campanie.

4.4.Tnmanarea premiilor poate fi un eveniment publicitar cu caracter public. Participarea la Campanie presupune acceptul
expres si liber exprimat al castigatorilor referitor la faptul cd, in baza acordului lor scris, persoana lor, numele, prenumele si
localitatea in care domiciliaza si materialele foto, audio si video inregistrate de Organizator, pot fi facute publice si folosite
pentru a face publicid premierea si asocierea cu marcile promovate prin aceasta Campanie, insd doar in legdtura cu
prezenta Campanie si fard a leza imaginea ori drepturile acestor persoane. Cesiunea si utilizarea de cdtre Organizator a
acestor imagini se va face fara nici un fel de plata suplimentara pentru cedenti.

Art. 5. Mecanica de Campanie

5.1. Conditii privind Tnscrierea valabila in Campanie:

5.1.1. Pentru inscrierea valabild in vederea participarii la Campanie este necesard indeplinirea cumulativd a urmatoarelor
conditii:

(1) Participantul trebuie sa aibd drept de participare potrivit prevederilor din Art. 4. Dreptul de participare in Campanie
de mai sus;

(2) Participantul poate participa la Campanie exclusiv prin modalitatea descrisa in prezentul Regulament, inclusiv cu
respectarea conditiilor solicitate care sunt prevazute la Art. 5.2. — Modalitati de inscriere in Campanie de mai jos;

(3) Participarea se va face exclusiv in perioada Campaniei mentionata la Art. 2.1.

5.2. Modalitatile de inscriere in Campanie

5.2.1. Pentru participarea si inscrierea valabila in Campanie, agentii zonali (TSR&TSD), reprezentanti ai Organizatorului vor
informa Locatiile Participante cu privire la Campanie. Cei care doresc sa participe la Campanie se vor inscrie prin
completarea unui acord de participare.

5.2.2. Agentii zonali (TSR&TSD), reprezentanti ai Organizatorului vor centraliza si tine evidenta inscrierilor in Campanie. Tn
cazul in care o Locatie Participantd se razgandeste si nu mai doreste sa faca parta din Campanie, va informa Agentii zonali
(TSR) si va trimite refuzul de participare in campanie.

5.2.3. Pentru a fi eligibili in vederea castigarii premiilor acordate in cadrul prezentei Campanii in raport cu Produsele
Participante, participantii trebuie sa respecte urmatorul mecanism:

1) Participantul trebuie sa se inscrie in Campania si respectiv sa completeze formularul de inscriere in Campanie, pus la
dispozitia sa de catre agentul zonal (TSR&TSD);

2) Pentru pragul 1, Participantul trebuie sa achizitioneze bere marca Neumarkt” si Amstel” la sticld de 500ml cu 20% mai
mult volum si Birra Moretti” sticld 500ml si Heineken sticla 400ml cu 5% mai mult volum fatd de aceeasi perioada a
anului 2024 si primeste un ExtraDiscount de 7,5% aplicat la volumul total al celor 4 produse de mai sus, pe perioada
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campaniei;

3) Pentru pragul 2, Participantul trebuie sa achizitioneze bere marca Neumarkt si Amstel” la sticld de 500ml cu 30% mai
mult volum si Birra Maretti” sticla 500ml si Heineken sticld 400ml cu 15% mai mult volum fatd de aceeasi perioada a
anului 2024 si primeste un ExtraDiscount de 10% aplicat la volumul total al celor 4 produse de mai sus, pe perioada
campaniei

4) Achizitiile vor fi monitorizate sdptamanal de catre un agent zonal (TSR&TSD) pentru Locatiile Participante care s-au
nscris in Campanie;

5) Nu vor fi luate in considerare: produse de bere apartinadnd altor marci decat cele aferente Produselor Participante;
achizitiile facute in afara perioadéi Campaniei;

6) Sa respecte pragurile de achizitie descrise la punctele 2 si 3, Art. 5.2.3,;

7) Participantul sa nu fi accesat deja numarul maxim de premii alocate pe campanie.

Art. 6. Premiile Campaniei:

6.1. Tn Campanie se vor acorda premii ce constau in bani in functie de volumul realizat, cu o valoare totald estimativi
de 1.385.000 de lei fara TVA.

6.2. Pentru aintra in posesia premiilor, castigdtorii nu vor efectua nicio alta plata suplimentara, indiferent de titlul acesteia
(ex. impozite, taxe, cheltuieli) si nu vor suporta alte costuri suplimentare asociate primirii premiilor in afarad costului initial
de achizitie a Produsului(lor) Participant{e).

6.3. In cazul in care sunt identificate persoane care au fraudat, influentat sau facilitat castigarea de premii necuvenite ori
au avut intentia de a provoca aceste actiuni, Organizatorul are dreptul de a elimina din Campanie si de a sesiza autoritatile
competente si/sau a cere despagubiri pentru eventualele prejudicii patrimoniale si nepatrimoniale.

6.4. Castigatorii premiilor nu pot opta pentru schimbarea premiilor in alte obiecte si nici nu pot solicita modificarea
caracteristicilor tehnice ale premiilor din Campanie.

CONTACT: Pentru orice intrebari referitoare la mecanica, modul de acordare a premiilor, transmiterea premiilor sau orice
alta intrebari privind desfasurarea Campaniei, Participantii se vor adresa Reprezentantilor zonali/inlocuitorilor

temporari ai acestora.

Art. 7. Acordarea premiilor

7.1.Tn cadrul fiecarei Locatii Participante se va acorda 1 (unu) premiu in conditiile prezentului Regulament.

7.2.Tn termen de 30 de zile de la incetarea Campaniei, Organizatorul verificd pentru fiecare Participant, volumul realizat
in Locatiile Participante.

7.3. Dupa verificare, Organizatorul transmite imputernicitului, lista Participantilor si sumele aferente pentru contactarea
si transmiterea premiilor.

7.4. Premiile se acorda prin virament bancar, in contul IBAN al Participantilor, in termen de 30 zile lucratoare de la data
contactirii acestora de citre Tmputernicit, insd nu mai tarziu de 1 septembrie 2025.

7.5. Premiile Campaniei se acorda castigatorilor in conformitate cu prevederile acestui Regulament. Participantii
castigatori au obligatia de a indeplini conditiile de validitate stipulate in art. 5, in caz contrar, Organizatorul isi rezerva
dreptul de a-i invalida.



7.6. Premiile acordate nu pot fi inlocuite cu alte premii. Tn cazul refuzului de a beneficia de premiu (respectivul participant
nu doreste sa intre Tn posesia premiului, iar refuzul este manifestat expres si neechivoc in scris si transmis catre agentii

zonali ai Organizatorului sau in cazul imposibilitatii validarii sale conform prezentului Regulament, participantul va pierde

dreptul de atribuire a premiului, fard nicio despagubire din partea Heineken.
7.7.Tn cazul in care premiile sunt refuzate de citre castigitori sau nu pot fi validate conform articol Art. 8, acestea raman
in posesia Heineken care poate dispune liber de acestea in manierd pe care o va considerd necesara sau potrivita

intereselor sale.

Art. 8. Conditii de validare

8.1. Tn vederea desemnairii potentialilor castigétori si constatirii atingerii pragului minim de achizitie 20% mai mult volum
bere marca Neumarkt® si Amstel” la sticld de 500ml comparativ cu anul 2024 si Birra Moretti” sticld 500ml si
Heineken sticla 400ml 5% mai mult volum fata de aceeasi perioada a anului 2024, care creeazd posibilitatea acordarii unui
premiu in conditiile Regulamentului, agentii zonali ai Organizatorului vor verifica in mod constant, in perioada Campaniei,
achizitiile Locatiilor Participante prin StockDay/ distribuitori.

8.2. Pentru ca o inscriere sa fie validata castigatoare si astfel s3 i se poata acorda premiul, participantul trebuie sa
indeplineascd concomitent, in mod obligatoriu si fara echivoc, urmatoarele conditii:

a) Sa fie o persoana juridica existenta selectata de Organizator;

b) Sa se inscrie in Campanie;

c) Sa aiba dreptul de participare conform Art. 4. Dreptul de participare in Campanie;

d) Sa fie respectate dispozitiile Art. 5.1. Conditii privind inscrierea valabild in Campanie si dispozitiile Art. 2.1. — Modalitati
de inscriere in Campanie.

Art. 9 Linia telefonica pusa la dispozitia participantilor

9.1. Pe perioada de desfasurare a Campaniei, cei interesati pot suna la numarul de telefon (021) 527 72 58 (numar cu tarif
normal) pentru a afla mai multe informatii in legdturd cu aceastd Campanie (conditii de participare la campanie, premii,
modalitate de acordare a premiilor etc.) precum si pentru eventuale sesizari.

9.2. Programul de functionare a liniei telefonice este zilnic de luni pana vineri, cu exceptia zilelor de sarbatori legale, intre
orele 09.00 — 17.00, program cand un operator va raspunde la intrebdrile consumatorilor participanti, iar in afara

programului mentionat un mesaj inregistrat va comunica programul de functionare a liniei telefonice cu un operator.

Art. 10. incetarea inainte de termen a Campaniei

10.1. Campania poate inceta Tnainte de termen, in cazul aparitiei unui eveniment ce constituie forta majora, inclusiv in
cazul imposibilitatii Organizatorului, din motive independente de vointa acestuia, de a continua Campania sau printr-o
decizie a Organizatorului.

Art. 11. Litigiile si legea aplicabila

11.1. Eventualele litigii aparute intre Organizator, pe de o parte, si Participanti, pe de altd parte, se vor rezolva pe cale
amiabila sau in cazul in care aceasta cale nu este posibild, litigiile vor fi solutionate de instantele judecatoresti romane
competente de la sediul Organizatorului.
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Art. 12. Taxe

12.1. Castigdtorul se obligd sa vireze la bugetul de stat impozitul pe venit datorat in conformitate cu prevederile Codului
Fiscal in vigoare.

Art. 13. Responsabilitate

13.1. Organizatorul este indreptatit sd ia toate masurile necesare in caz de tentative de frauda a sistemului, abuz sau orice
alte tentative care ar putea afecta imaginea acestei Campanii, a marcilor participante sau a companiei HEINEKEN
ROMANIA S.A. ori a Locatiilor Participante.

13.2. Organizatorul nu are nicio obligatie de a intretine corespondenta in legdtura cu revendicdrile ce apar ulterior acordarii
efective a premiilor sau dupa expirarea termenului de revendicare a premiilor.

13.3. Orice incercare de fraudare in Campanie se soldeaza cu eliminarea participantului in cauza din Campanie.

13.4. Heineken nu este raspunzator pentru stocul si tipurile de produse participante comercializate in Locatiile
Participante.

Redactat si autentificat la BIN ILIE LAURA, intr-un exemplar original depus la arhiva biroului notarial si 2 duplicate, din
care | duplicat s-a eliberat partilor, iar 1 duplicat se va depune la arhiva biroului notarial, impreuni cu originalul.

HEINEKEN ROMANIA S.A.

PrinAMandatar
S.S. CIMPIAN FLAVIUS — ADRIAN
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UNIUNEA NATIONALA A NOTARILOR PUBLICI
BIROUL INDIVIDUAL NOTARIAL ILIE LAURA
Licenti de functionare nr. 49/3636/29.02.2016

Sediul in Bucuresti, B-dul.Gen.Magheru nr.43,

Bl. PALADIUM, et.3, ap.14, Sector 1

bnpilielaura@gmail.com

INCHEIERE DE AUTENTIFICARE NR. 344
Anul 2025, luna APRILIE, ziua 09

In fata mea, ILIE LAURA MARCELA, notar public, la sediul biroului s-a prezentat:
- CIMPIAN FLAVIUS - ADRIAN, cetitean roman, domiciliat 1

in calitate de mandatar al SC HEINEKEN
ROMANIA SA, cu sediul in municipiul Bucuresti, str. Tipografilor nr. 1A, etaj 4-6, sector 1,
inregistrata la Registrul Comertului de pe langa Tribunalul Bucuresti sub nr. J40/12235/2002, CUI
13240781, imputernicit in baza Procurii autentificatd sub nr. 212 din data de 28.02.2023 de BIN Ilie
Laura din Bucuresti,

care dupa citirea actului, a declar ca i-a inteles continutul, c¢d cele cuprinse in act reprezintd
vointa sa, a consimtit la autentificarea prezentului Inscris $i a semnat unicul exemplar.

In temeiul art. 12 lit. b din Legea notarilor publici si a activitatii notariale nr. 36/1995,
republicatd, cu modificérile ulterioare,
SE DECLARA AUTENTIC PREZENTUL iNSCRIS.
S-a perceput onorariul in suma de 500 lei + 95 lei TVA cu OP/2025.
NOTAR PUBLIC,

S.S. ILIE LAURA MARCELA

Prezentul duplicat s-a intocmit in 2 exemplare, de notar public ILIE LAURA MARCELA
din Bucuresti, astazi data autentificarii actului si are aceeasi forta probanta ca originalul.
NOTAR PUBHIC
ILIE LAURA MARCELA

.
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ANEXA nr. 1 la Regulamentul Campaniei Promotionale de fidelizare a partenerilor Heineken Romania
— Informatii cu privire la prelucrarea datelor cu caracter personal —

Date privind operatorul de date cu caracter personal si imputernicitul

in vederea desfasuririi Campaniei, datele cu caracter personal ale persoanelor vizate (participanti si castigatori) vor fi
prelucrate de catre:

HEINEKEN ROMANIA S.A., societate inregistrata in conformitate cu legea romana, cu sediul in Bucuresti, Str. Tipografilor,
nr. 1A, et. 4-6, sector 1, Cod Unic de Tnregistrare 13240781, atribut fiscal RO, numar de ordine de la Registrul Comertului
12002012235405 (denumitd in continuare "Operatorul”).

Pentru neldmuriri sau exercitarea drepturilor de catre persoanele vizate cu privire la datele cu caracter personal
Operatorului poate fi contactat pe adresa sediului social saul la telefon: 021.203.11.11, sau pe email:
compliance.romania@heineken.com.

Categorii de date cu caracter personal prelucrate in cadrul Campaniei
Tn cadrul Campaniei, Operatorul va colecta urmatoarele categorii de date cu caracter personal:

- De la participanti:
o Statut: manager/proprietar

- De la castigatori
o Nume Angajator/ Nume Societate
o Statut: manager/proprietar
o Numar de telefon

- De la apelantii Infoline
o Vocea
o Date solicitate pentru identificarea participantilor/ castigatorilor

Furnizarea datelor cu caracter personal enumerate mai sus este necesard in vederea participarii la Campanie. Refuzul
furnizarii lor va avea drept consecinta imposibilitatea inscrierii si participarii la Campanie si ca atare, imposibilitatea
castigarii premiilor Campaniei.

Scopul prelucrarii

Organizatorul, prin intermediul Blue Point va prelucra datele cu caracter personal ale urmatoarelor categorii de persoane
vizate:

e Persoane interesate (de Campanie) care apeleazd Infoline: vocea, date solicitate pentru identificarea
participantilor/ castigatorilor/ apelantilor. Separat, de la persoanele care contacteaza Organizatorul prin
intermediul adresei de email heinekensromotii@blue-point.ro a adresei destinate exclusiv Campaniei, acesta va

prelucra suplimentar si adresa de e-mail.

Temeiul juridic al prelucrarii
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Datele cu caracter personal ale Participantilor si ale Castigatorilor Campaniei vor fi prelucrate in temeiul contractului
reprezentat de Regulamentul Campaniei (art. 6 pard. (1) lit. (b) GDPR) si a obligatiilor legale care revin in sarcina Opera-
torului in calitate de Organizator al Campaniei,(art. 6 alin. 1 litera ¢) din GDPR).

Cu acordul consumatorilor se prelucreaza vocea si datele de identificare in cazul apelarii Infoline.

Destinatarii datelor cu caracter personal

5.1. Datele cu caracter personal colectate in cadrul Campaniei de citre Operator vor cunoscute doar de HEINEKEN
ROMANIA S.A. in plus datele pot fi dezviluite Tmputernicitului si autoritatilor statului pentru plata impozitului in vederea
respectarii obligatiile impuse de legislatia Tn vigoare.

5.2. Blue Point va desfasura urmatoarele activitati:

- administreaza in conditii de deplind siguranta, o baza de date (,Baza de Date”), care va cuprinde datele cu caracter
personal ale Participantilor care se vor inscrie in Campanie, in vederea transmiterii premiilor;

- asigura comunicarea cu participantii si alte persoane interesate prin intermediul Infoline destinatd Campaniei;

- Inregistreaza apelurile si corespondenta purtate cu participantii si alte persoane interesate prin intermediul liniei Infoline
destinata Campaniei;

- contacteaza castigatorii pentru a le solicita contul IBAN in vederea virarii premiilor;

- vireaza premiul in bani in conturile IBAN comunicate in timpul apelului telefonic;

- distruge/sterge datele cu caracter personal ale apelantilor Infoline dup3 incetarea tuturor activitatilor legate de
desfasurarea Campaniei.

5.3. Organizatorul va desfasura urmatoarele activitati:

- constituie n conditii de deplina sigurantd, o baza de date (,,Baza de Date”), care va cuprinde datele cu caracter personal
ale Participantilor care se vor inscrie ih Campanie, in vederea contactarii acestora de citre Tmputernicit pentru virarea
premiilor;

- valideaza inscrierile in Campanie prin intermediul reprezentantilor Heineken in teren.

6. Perioada de stocare a datelor cu caracter personal

Datele cu caracter personal ale Participantilor declarati necastigatori vor fi stocate de Operator timp de 3 luni de de la
incheierea Campaniei.

Datele cu caracter personal ale Participantilor declarati cistigatori vor fi stocate de Operator timp de 5 ani de la incheierea
Campaniei, conform normelor fiscale.

Apelurile Infoline aferente Campaniei se pastreaza de Operator 6 luni de |a terminarea Campaniei, ulterior se distrug.

La expirarea perioadei de stocare a datelor cu caracter personal, Operatorul va sterge/distruge aceste date de pe
mijloacele de prelucrare si stocare.

Datele cu caracter personal ale necastigatorilor vor fi distruse in termen de 3 luni de la incheierea Campaniei, ele nefiind
utilizate Tn niciun alt scop, pana la momentul distrugerii acestora, exceptand participarea la Campanie.

7. Drepturile persoanelor vizate

in vederea asigurarii unei prelucrdri echitabile si transparente, Operatorul asigura persoanelor vizate urmatoarele
drepturi:

(i) dreptul de a solicita accesul la datele cu caracter personal;

(i) dreptul de a solicita rectificarea datelor cu caracter personal;
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(iii} dreptul de a solicita stergerea datelor cu caracter personal

(iv) dreptul la restrictionarea prelucrarii;

(v) dreptul de a se opune prelucrarii, exceptand cazul in care dispozitii legale prevad contrariul;

(vi) dreptul la portabilitate a datelor;

(vii) dreptul de a depune o plangere in fata Autoritatii Nationale de Supraveghere a Prelucrarii Datelor cu Ca-
racter Personal.

Persoanele vizate isi pot exercita drepturile mentionate anterior fie apeland numarul de telefon 021.203.11.11, fie printr-
o cerere adresata Operatorului la adresa: str. Tipografilor nr. 11-15, cladirea S-Park, corp A2-L, etaj 4, sector 1, 013714,

Bucuresti sau prin transmiterea acesteia la adresa de e-mail: compliance.romania@heineken.com.

8. Securitatea datelor cu caracter personal

Operatorul se obligd sd implementeze masuri tehnice si organizatorice adecvate in vederea asigurdrii unui nivel de
securitate corespunzator datelor cu caracter personal apartinand persoanelor vizate. Operatorul se obligd s& impuna
Tmputernicitilor sdi obligatii similare. La evaluarea nivelului adecvat de securitate se va tine seama in special de riscurile
prezentate de prelucrarea datelor cu caracter personal, generate in special, in mod accidental sau ilegal, de distrugerea,
pierderea, modificarea, divulgarea neautorizata sau accesul neautorizat la datele cu caracter personal transmise, stocate
sau prelucrate.

9. Modificarea Anexei nr. 1 privind prelucrarea datelor cu caracter personal

Operatorii Asociati nu vor transfera datele cu caracter personal in afara Spatiului Economic European (SEE).

10. Modificarea Anexei nr. 1 privind prelucrarea datelor cu caracter personal

Operatorul are dreptul de a modifica prezenta Anexa la Regulament oricand pe durata desfdsurarii Campaniei, numai in
cazul in care se descoperd masuri mai eficiente pentru protejarea si securizarea datelor cu caracter personal ale
persoanelor vizate si fard a afecta drepturile si libertatile acestora. Orice astfel de modificare va fi publicata pe site-ul
Operatorului si/ sau al Campaniei, respectiv va fi adusa la cunostinata Participantilor prin aceleasi mijloace prin care au
fost incunostintate cu privire la Regulament.

11. Alte prevederi

Datele cu caracter personal ale persoanelor vizate vor fi prelucrate in conformitate cu prevederile Regulamentului nr.

679/2016 privind protectia persoanelor fizice in ceea ce priveste prelucrarea datelor cu caracter personal si privind libera
circulatie a acestor date si de abrogare a Directivei 95/46/CE ("GDPR").






