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Program de prevenire si reducere a
cantitatilor de deseuri generate
2024

1. Compania HEINEKEN la nivel global

Istoria noastra, de care suntem mandri, de afacere de familie, independenta, incepe in urma cu 150 de ani.
Producem beri de cea mai nalta calitate, construim branduri iubite la nivel global si ne straduim sa le
facem pe ambele cat mai sustenabil posibil.

Cu o prezenta globala mai extinsa decat orice alt producator de bere, devenim mai puternici datorita
tuturor regiunilor in care suntem prezenti si in care bauturile noastre sunt disponibile — generand tendinte
de consum si deschizand noi oportunitati de piata in acest proces.

Suntem mandri de istoria noastra de familie si de mostenirea olandeza. Spiritul nostru antreprenorial
deriva din ele si ne face sa fim prezenti in toate colturile lumii.

Construim branduri. Brandul Heineken® ne defineste si ne uneste, iar numeroasele noastre branduri
locale, regionale si globale ne fac portofoliul sa fie unul divers si unic.

Oamenii se afla in centrul companiei noastre. Puterea noastra sta in incredere, diversitate si progres.
Suntem ghidati de valorile noastre: pasiunea pentru calitate, bucuria de a trai, respectul pentru oameni si
pentru planeta.

Promovam mereu consumul responsabil. Sustinem comunitatile locale si ne straduim sa avem un impact
pozitiv asupra planetei.
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Lucram alaturi de clientii si partenerii nostri pentru a ne dezvolta impreuna si ne propunem sa castigam
intr-un mod integru si cinstit.

Si suntem convinsi ca, ramanand fideli acestor angajamente, cream valoare pentru actionarii nostri.

NOI SUNTEM HEINEKEN.

2. Identificarea si stabilirea obiectivelor de sustenabilitate la nivel global

Prezenta noastra globala vine cu responsabilitati importante, care se extind dincolo de obtinerea
profitului. Ne straduim sa avem un impact pozitiv in comunitatile in care operam, iar sustenabilitatea este
incorporata in strategia noastra de afaceri, prin strategia noastra Brew a Better World. Raise the Bar 2030.

De mai bine de 150 de ani, depunem toata pasiunea noastra pentru a produce un impact pozitiv asupra
lumii. Stim ca vom putea sa prosperam doar daca si oamenii nostri, planeta si comunitatile din jurul nostru
vor prospera.

Prin noua strategie Brew a Better World. Raise the Bar 2030 ridicam stacheta cu noi angajamente privind
mediul, responsabilitate si social, in drumul catre o lume cu zero emisii nete de CO2, mai corecta si mai
sanatoasa.

Structurata pe cei trei piloni, noua arii prioritare si 22 de angajamente, agenda pentru urmatorii ani este
una cu adevarat ambitioasa!

~

ARITY = HEdL 7y
I W
\\\\:‘;\\‘\\(0 NME N I 4 / ’Pf’s’@f

Ca parte ainitiativei ”"Brew a Better World. Raise
the bar 2030” pe coordonata de protectie a
mediului, HEINEKEN Romania acorda o atentie
speciala politicilor si masurilor de reducere a
emisiilor de carbon si celor de protejare a
resurselor de apa, incurajand trecerea la
economia circulara.

N

n ceea ce priveste reducerea emisiilor de dioxid
de carbon, HEINEKEN are drept obiectiv sa
devind o companie neutra in ceea ce priveste
emisiile de carbon pana in 2030, in toate
unitatile noastre de productie, iar in intregul
lantul valoric, pana in 2040.

Suntem constant preocupati de reducerea
consumului de energie, precum si cel al volumului de apa utilizat Tn procesul de productie si acordam o
atentie ridicata inclusiv tratarii apei utilizate, investind in imbunatatirea capacitatilor de tratare a apelor
uzate.
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Promovarea consumului responsabil

Una dintre cele mai importante coordonate de actiune a HEINEKEN, cu rol si impact social, este cea a
incurajarii si educarii publicului asupra importantei adoptarii unui consum responsabil de alcool.
Ne-am angajat sa oferim alternative cu 0.0% alcool peste tot si sa alocam, anual, 10% din bugetul de
media al brandului Heineken® pentru promovarea consumului responsabil. De asemenea, in toate
comunitatile unde suntem prezenti ,ne-am angajat ca, prin parteneriate cu entitati locale, sa adresam
problematica consumului abuziv de alcool.

De asemenea, promovam transparenta, pentru ca toti oamenii sa poata alege in cunostinta de cauza
produsele pe care le consuma. De aceea, pentru marcile noastre de bere si cidru, oferim informatii despre
ingrediente si nutritie pentru informarea pe ambalaj sau online.

Promovarea sanatatii si sigurantei

Strategia noastra globala este conceputa pentru a imbunatati siguranta in intreaga companie, prin
imbunatatirea standardelor globale, a organizarii si a proceselor si prin consolidarea leadershipului si a
comportamentelor Tn materie de siguranta. Identificam zonele cu risc ridicat pentru siguranta in intreaga
noastra afacere si derulam initiative pentru a le aborda.

Tot ca parte a initiativei ”Brew a Better World. Riase the bar 2030”, HEINEKEN dezvolta un model de
afaceri sustenabil si responsabil fatd de societatea in care isi desfasoara activitiatea, in general, dar mai
ales fata de comunitatile locale in care este prezenta cu unitati de productie.

3. Heineken in Romania
Dintr-o singura fabrica de bere, deschisa in Amsterdam, acum peste 150 de ani, am evoluat intr-o
companie globala, prezenta in peste 190 de tari din intreaga lume.

in Romania, HEINEKEN detine 4 fabrici, situate in Miercurea Ciuc, Craiova, Constanta si Targu Mures.
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Istoria HEINEKEN in Romania

Fabrica HEINEKEN
din Miercurea-Ciuc

Fabrica a fost
construita in anul 1974
si privatizata in 1994,
iar din anul 2000, face
parte din Brau Union
Roménia.

Fabrica HEINEKEN
din Craiova

Fabrica HEINEKEN
din Constanta

Fabrica din Craiova fsi
Tncepe povestea in
1970 si devine parte din
HEINEKEN Romania,
din anul 2003.

Productia din aceasta
fabrica a inceput in
iunie 1970. Fabrica a
fost privatizata in 1991,
lar dupd achizitionarea
de catre grupul austriac
BBAG a fuzionat cu
Brau Union Romania.

Fabrica HEINEKEN
din Mures

Fabrica din
Targu-Mures devine
parte din grupul
HEINEKEN in 2008.
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4. Deseuri generate din activitatea principala si Planul de masuri de prevenire si
reducere a cantitatilor de deseuri pentru 2023

Activitatile din punctele de lucru SC HEINEKEN ROMANIA SA genereaza urmatoarele tipuri de deseuri
avand asociate Tn anul 2022 urmatoarele masuri de prevenire si reducere a cantitatilor de deseuri:

Masuri de prevenire si reducere a cantitatilor de

Stadiul actual al
masurii de

Cod deseu Denumire deseu deseuri 2023 prevenire
Eliminare eticheta spate sticla pentru brandurile Implementat
150101 Ambalaje hartie+carton locale
Productie pungi pentru campaniile Heineken Implementat
exclusiv din hartie
Eliminare ambalaje conexe si pungi de plastic
150101 Ambalaje hartie+carton pentru campaniile Heineken
Ambalaje materiale Implementat
150102 plastice Folosirea preformelor rPet (cu rasina reciclata) partial
Folosirea ambalaj sticla cu greutate redusa pentru Implementat
1501 07 Ambalaje de sticla produsul Desperados 400ml
Ambalaje Reducerea greutatii capselor metalice pentru Implementat
150104 metalice(cutii+capse) toate produse ambalate in sticla
Reducerea cu 10% a cantitatilor de pahare unica
Ambalaje de materiale folosinta vs. 5% reprezentand tinta de reducere
150102 plastice conform OG 6 din 2021 pentru anul 2023 Continuu
Repararea tuturor Keg-urilor care respecta Continuu
conditiile de sigurnata si sanatate aferente acestui
150104 Metale -Keg inox

tip de ambalaj primar
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Stadiul actual al
Masuri de prevenire si reducere a cantitatilor de masurii de
Cod deseu Denumire deseu deseuri 2023 prevenire
150103 Ambalaje lemn(paleti) Reparatii minime paleti Continuu
Utilizare format digital in loc de suport de hartie Continuu
200101 Hartie in toate punctele de lucru in care este posibil
020704 Kieselgur uzat Cresterea ciclurilor de bere filtrata Continuu

5.Deseuri generate din activitatea principala si Planul de masuri de prevenire si
reducere a cantitatilor de deseuri pentru 2024

Activitatile din punctele de lucru SC HEINEKEN ROMANIA SA genereaza urmatoarele tipuri de deseuri
avand asociate in anul 2023 urmatoarele masuri de prevenire si reducere a cantitatilor de deseuri:

Cod Masuri de prevenire si reducere a cantitatilor de
deseu Denumire deseu deseuri 2024
Inlocuire mult-pack-uri cu tip neck-through (reducere
150101 Ambalaje hartie+carton cantitate de carton)
150102 | Ambalaje materiale plastice Reducere dimensiuni etichete Heineken
150102 | Ambalaje materiale plastice Folosirea preformelor rPet (cu rasina reciclata)
Implementarea capacelor PET — tip tethered cu
reducere greutate de pana la 27% pentru toate
150102 | Ambalaje materiale plastice produsele
Folosirea navetelor generice pentru majoritatea
150102 Materiale plastice(navete) produselor ambalate in sticla returnabila
Folosire ambalaj sticla cu greutate redusa pana la
-12.64% pentru 12 produse
150107 Ambalaje de sticla
Repararea tuturor Keg-urilor care respecta conditiile
de sigurnata si sanatate aferente acestui tip de
150104 Metale -Keg inox ambalaj primar
150103 Ambalaje lemn(paleti) Reparatii minime paleti
Utilizare format digital in loc de suport de hartie in
200101 Hartie toate punctele de lucru in care este posibil
Tinta de limitare/reducere cantitati de deseu
200301 Menajer menajer generate si eliminate la 2%
020704 Kieselgur uzat Reducerea consumului
2001 21* Tuburi fluorescente uzate Inlocuire cu becuri tip LED

Program de prevenire si reducere a cantitatilor de deseuri generate
2024- HEINEKEN ROMANIA SA




